
すぐにでも実施できる『弊社ならでは』のプロモーション・イベントアイデア一例！
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■市場での流通量が多い印刷物に対し、現在有効的である「スマホ×動画」の
アプローチが可能。その結果を測定しPDCAのサイクルを構築し、印刷物・
コンテンツのブラッシュアップ。

■またユーザーへのリマインドとしてPUSH通知で後追いで情報の提供が可能。
能動的な情報配信で確実に情報をリーチさせることが可能。

有効的な
プロモーション

PDCA 能動的な
情報配信

①紙との親和性が高い

・紙からログを取れる

・紙ありきなので地方でも

普及

②スマートフォンと動画の

市場が伸びている

・2人に1人は持っている

・2015年は「動画元年」

1ヵ月の内に、ARに関連する様々なキーワードで
78,380回も検索されている

■ARを活用する事で印刷物だけでは表現できなかった様々な情報へとアクセス可能となります。単一のコンテンツを表現するQRと違い、
「動画+Webリンク」や「フォトフレーム+Webリンク」と言ったように、【コンテンツ+Webリンク】といった表現が可能です。

■ユーザーの購買意欲や「購入してよかった」というお得感を与えながら次のアクションへの導線を引いていくことが可能です。
また設定したコンテンツを切り替えることによりかざす対象は同じでも見せる「中身」を切り替えることが可能となっています。

■更に、PUSH通知も活用できるため、一度かざしてくれたお客様に対して後追いで情報を届けることも可能となります。

■上記の展開はもちろんの事、アプリを取り入れることにより、更に強固なプロモーションが可能。実際にアプリの利用時間とWebの利用時間を
比較すると次ページの結果になります。アプリがある事のメリットは【顧客のファン化】を行いやすくなる事と言われております。

■実際にタップ1回で自身が欲している情報へとアクセスできる為、検索を行い文字通り「探す」Webよりも遥かにアクセスが行いやすいという
特徴があります。アクセスしやすい環境で「有効的なニュース」「魅力的なクーポン」「ついつい答えたくなるアンケート」の配信を行い、
定期的に情報が届く環境を構築できるからこそ【顧客のファン化】が実現できるのです。
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■ARを使ってくれた人は属性もわかり今後の

デザイン案にも活用できる

■予想：30代の女性が多い

→明るいデザインチラシ

■ログ：40代の男性が多い

→機能をメインにした

チラシ

■ARを使ってくれた人は属性もわかり今後の

デザイン案にも活用できる

・予想：30代の女性が多い

→明るいデザインチラシ

・ログ：40代の男性が多い

→機能をメインにしたチラシ

■新規獲得目的：

ぐるなび、食べログ、Retty、hotpperなど、この前このサイトで見たお店おいしかったな～。

他に口コミの評価高いお店も探してみよう

→グルメサイト経由で来店するお客の特徴は、他のお店に目移りしやすく、グルメサイトでの集客だけに

依存すると、 1回きりのお客しか来店してなかったということはよくある話です。

■ＡＲ市場の伸び=スマートフォンの普及

■スマートフォン市場、普及率は年々増加。早期参入が今後の

事業展開を優位に進められるかのカギ

■世代関係なくスマホ使用率が伸びている

（６割弱がスマートフォン）

■地域差ほとんどなし（むしろ地方の方が少し多い：東北）

■動画への接触回数が増えている

紙

アナログ

印刷物

Web

デジタル

電子書籍
Web制作

COCOAR紙（アナログ）とイン
ターネット（デジタル）を融合
させるクロスメディアツール紙
= 動画の埋め込み
紙 = Webサイトにつなぐ
印刷物そのものに直接仕掛けが
できるので印刷物そのものの付
加価値としてインパクトも絶大。

紙とデジタルの中間点

紙のニーズはまだまだ多い

だけど印刷物だけじゃ物足りない

■能動的な情報配信＝PUSH通知

■過去にARを閲覧したユーザーに後追いで情報を

送信することが可能。当時興味が高かったユー

ザーへのリマインドとして、もしくは既存のお客

様への情報配信の新しい形としてのPUSH通知。

■登録中のコンテンツを選んでPUSH通知を作成。

※指定したコンテンツを過去に閲覧したユーザー

にのみ可能。

■通知内容を

テキストで

作成、配信

できます。

COC
OA
R２

○○からのお
知らせ

「～～～」が
リリース

PUSH
通知

メッセージにはURL
リンクも貼付可能

コンテンツは複数選
択可能
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O2Oの市場はスマートフォンの普
及とソーシャルメディアの浸透に
伴い拡大中。展開は主にアプリか
WEBで行われている。

■O2Oとは「Online to Offline（オンライン・ツー・オフライン）」の略で、イン
ターネット（オンライン）のさまざまな機能を活用し、実店舗（オフライン）へ
顧客を呼び込み、商品の購入やサービスの利用を促すという考え方で、オンライン
とオフラインの購買行動が相互に連携し合うという意味でも用いられています。

■典型的なパターンとしては、下記が挙げられます。
・ネット上で入手した店舗の評判や商品情報などを参考に実店舗での買い物を楽しむ
・位置情報を元にお得な情報や実店舗で利用可能なクーポンを受取る
・WEBサイト上で商品を注文し、 実店舗で受け取る

■プッシュ通知を受け取っている割合は42％
と最も多い結果に。

■プッシュアプリ通知についで「何も受け
取ってない」が30％、メルマガ、メール
通知を受け取っている割合は27％にとど
まる。

※ダウンロードしているスマホ

アプリの通知の利用率

※年齢別ダウンロードしている

スマホアプリの通知の利用率

■10代と20代が他の年代に比べてプッシュ
通知の受け取り率が他の年代に比べて
一番高い。

■Web広告が見られなくなっている
■スマートフォンの普及によって、Webより
アプリを見る人が増えている（下図）

■日本のスマホユーザーがインストールしているアプリ数は平均45個。

■上記は、ひと月に利用する回数ごとにアプリ数を見たもの。一人当たり月に1回以上
利用するアプリの数は27個
で、月に10回以上使用する
アプリ数は9個となっていた。

※スクリーン別インターネット

利用者数推移（2013年度）

※スマートフォン利用時間シェア

（2014年度）

※2014年5月12日 株式会社D2CR、 Jibe Mobile株式会社)

※Google広報部2011年10月27日データ

※ニールセン株式会社 2014年7月スマートフォン視聴率情報 Nielsen Mobile NetViewより出典

■ユーザーがスマホを見てる時間は、1日平均2時間半といわれている。2時間半の
うち86%（2時間9分）の時間は、ユーザーはアプリをつかっている。

■平均アプリ利用数はひと月平均27個。下記は、ひと月に利用する回数ごとにアプ
リ数を見たもの。一人当たり、月に1回以上利用するアプリの数は27個で、月に
10回以上使用するアプリの数は9個となっていた。
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■スマホから「COCOAR2」を立上げます

■面倒くさい手間はなし！
■自転車に貼ってある、ステッカーにアプリでかざすだけ！

■ダウンロードが完了すると、ステッカー上で動画
が動き出します。動画以外にも様々なコンテンツ
が設定可能！また中身の変更も可能ですのでシー
ズン毎のプロモーションが可能。
（リンクの設定も可能）
〔動画／クーポン／フォトフレーム etc.〕

Point！
AR機能に加え、アプリを連携させるプラン！
かざしてくれたユーザーには、
PUSH通知での情報配信が可能に！

Point！
リンク先の設定で御社ホームページへの
アクセスも可能！

アプリだからこそ！
【PUSH通知】による
定期的な情報配信が可能に。
お得な情報、クーポン等の
配信が可能に！

■ARを活用する事により「そこには無い情報」の表現が可能となり、今まで印刷物では行うことのできなかった「新しい表現」が可能となります。
■御社もしくは製品のロゴにかざす事によって「動画、クーポン、フォトフレーム」といった設定をしたコンテンツへと切り替えが可能。
また、PUSH通知の機能により、一度かざしてくださったお客様へ能動的な情報配信が可能となります。

DIVEMOTION
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■「キリン 午後の紅茶 恋のティーグルト」2月16日（火）新発売
～「ポッキーミディ」と一緒に飲むとレアチーズケーキのような味わいに！？～

POINT
■今回のターゲット（女子高生～F1層）は、最もARに対しての反応が良い層といえ、間違いなく有力な
コンテンツとなります。

■有名声優の起用もあり、閲覧したユーザーのSNSへの感想投下までを1セットとし、バズマーケティング
されます。

http://jkmisscon.jp/

※閲覧したユーザーのツイッターより
https://twitter.com/search?q=COC
OAR&src=sprv&lang=ja.co.jp
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■映画公開記念「AR」サービス！キミのスマホで「ハイ☆スピード！」メンバーと記念写真をパチリ！
■駅貼りポスターに掲載されている「ARマーカー」にスマホをかざすと、メンバーの絵柄がスマホに出現！一緒に写真をとって保存＆シェア
できます！

POINT
■その他、映画のパンフをトリガーとすることで、「予告編を視聴できた」というユーザーの投稿から
その口コミをみて実際のパンフを手にしてくれる方も多かった様です。

■中身のコンテンツを拡散させるのではなく、あえて「見れる」という事実のみを拡散させユーザーの
アクションに繋いでいくというやり方も手段としてはありかと思います。

http://movie-highspeed.com/sp/news/?id=67
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■BUMP OF CHICKENの新曲「ファイター」のショートバージョンPVがYouTubeにて公開。
「ファイター」は、BUMP OF CHICKENが羽海野チカのマンガ「3月のライオン」のテーマソングとして書き下ろしたナンバー。
2014年11月28日に発売された「3月のライオン」10巻の特装版には、同曲を収録したCDが付属している。

■PVは「3月のライオン」の主人公・桐山零が戦う姿をフィーチャーした内容で、疾走感あふれるサウンドとスケール感のある映像が融合した
作品に仕上がっている。なおARアプリ「COCOAR」を使って「3月のライオン」10巻の特装版に付属しているCDジャケットをスキャンすると、
フルバージョンのPVを観ることができる。

POINT
■トリガーとなる媒体を何にするかによりますが、
この「3月のライオン×バンプ」の企画は反響が良かった様です。

http://natalie.mu/music/news/132369

※閲覧したユーザーの
ツイッターより
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